u91dazuoy|-SOd Uadie1S NZ Spuai] Usapiam 0§

NOOSNIOM

®

Landgard

Adaptionen. Zielgruppen. Verkaufsargumente.



DER TREND DIE ADAPTION DER TREND DIE ADAPTION

petit paris bold heritage

la
olle
CUT

PLANT BOUTIQUE

Retro vibes. Bold botanics

chromatic core tutto italiano
7 r gj? ;

3]
=)
z
2]
—
z
=
=




DER TREND: Look & Feel

N1

petit paris

Zarte Nuancen, elegante Zuriickhaltung und
kunstvolle Ldssigkeit ziehen ein. Sanfte Offwhite-
Tone, luftige Texturen und klassische Akzente
erzdhlen von nonchalanter Pariser Lebensart.
PETIT PARIS lebt vom Understatement — leise,

leicht, luxurids. Raffiniert kombiniert, sinnlich

inszeniert — ein Statement in leiser Eleganz.




POS-ADAPTION: Vom Trend zur Verkaufsflache

01| VERKAUFSSTARKEN ] a
----- % Starke Impulswirkung: ruhige Boutique-Inszenierung
[6st zusatzlich spontane Kaufentscheidungen aus. THE PLANT b el 1 e eu 7/ moUTIalE
~~~~~ + Wertige Geschenkoptik: sanfte Farben und klare Asthetik @
funktionieren ohne zusatzliche Deko.
a e 6 ~~~~~ * Risikoarm: kompakte Sortimentsbreite, gut kombinierbar

und saisonibergreifend einsetzbar.

fleur.

Die Zielgruppe sind stilbewusste Kauferinnen von 25 bis 60 Jahre, die

Feine Blatter. Zarte Farben.

. . . feine Pflanzenwelten und &sthetische Geschenkideen schéatzen. Sie re-
Kleine Gesten mit grofser Wirkung.

agieren stark auf besondere Sorten und lassen sich leicht zu spontanen

Kaufen inspirieren.

03 | OPTIMAL FUR
Im Mittelpunkt steht ein Portfolio aus zarten Cyclamen in Fruhling, Valentinstag, Muttertag, Herbst-Innenraum-Saison. i ot
‘,'

Creme und Rosé, feingepunkteten Begonien, dekorativen

Fittonien sowie pastelligen Syngonien und Caladien. Die

ot r r :..- ':-:1. r
Kombination ags sanft'en Pastellton@jn und f'elne'n BFattstruk— 04 I PORTFOLIO : i i ;- % D
(e GIFEEs e S, g Opill; chasi eeu Kuratiertes Portfolio aus Cyclamen, Caladien, Begonien und Fitton- . % ﬂ‘

lich vom Standardsortiment abhebt und sofort Aufmerksam-

ien — fein abgestimmt und harmonisch kombiniert
keit am POS schafft. . ,
Einfach mitnehmen &

o

Ireude schenken

o

:J :J ;!

Alle Pflanzen fligen sich in einen ruhigen, zeitgeméafien Look

ein — ideal fiir Geschenk- und Mitnahmeartikel. Die klare
Farbwelt, die kompakte Sortimentsgréfie und die hochwerti-
ge Prasentation erleichtern Kund*innen den spontanen Kauf
und steigern die Impulsrate am POS.

Jla belle fleur” bietet dem Handel eine emotionale, wertige
Linie, die Regalflachen veredelt, Margen starkt und gezielt

eine kaufkraftige, stilbewusste Zielgruppe anspricht.

AUF EINEN BLICK:

\/Hoher Impulsfaktor
\/Premium-Margen moglich
\/Ideal fiir Valentinstag & Friihling



DER TREND: Look & Feel

chromatic core

Ein klares Spiel aus kiihlen Blautonen, technoiden
Strukturen und digitaler Prdizision prdgt diesen
Look. Irrisierende und metallische Oberfldchen
erzeugen eine moderne, fast schwebende
Atmosphdre. Reduktion und Ausdruckskraft
verschmelzen zu einem Raumgefiihl voller Ruhe,

Klarheit und visiondrer Energie.




POS-ADAPTION: Vom Trend zur Verkaufsflache

Jre.air,
frischer.

Die natdrlichen Luftverbesserer

Im Mittelpunkt steht ein Sortiment aus silbrig-blauen und
kiihlgriinen Blattpflanzen, die asthetische Wirkung mit na-
turlicher Luftverbesserung verbinden. Auffallige Blattstruk-
turen treffen auf eine nachweisliche Reinigungsleistung:
Die Pflanzen erhéhen die Luftfeuchtigkeit, wandeln CO,
in Sauerstoff um und tragen zu einem frischen, modernen
Raumklima bei.

Das klare, ruhige Farbbild sorgt fiir eine zeitgemaBe Optik
und unterstiitzt eine hochwertige Prasentation am POS.

Alle Pflanzen fiigen sich in ein harmonisches Look-and-Feel
ein — ideal fiir Wohnen, Homeoffice und Bad. luft.air.frischer
steht fiir ein bewusst kuratiertes Sortiment, das funktionalen
Mehrwert mit modernem Stil vereint und spontane Kaufim-
pulse auslost.

AUF EINEN BLICK:
\/Funktionaler Mehrwert
\/ Hohe Asthetik
\/Ideal fiirs Home-Office

01| VERKAUFSSTARKEN

------- * Starke Funktionswirkung: Luftreinigung, CO,-Umwandlung und Feuch-

tigkeitsregulierung erhohen die wahrgenommene Produktqualitat.

~~~~~ » Designorientierte Asthetik: silbrig-blaue, ruhige Blattfarben wirken

hochwertig und passen perfekt in moderne Interiors

~~~~~~~ + Ganzjahrige Absatzstarke: konstante Nachfrage ohne saisonale
Schwankungen tber das gesamte Jahr.

02 | ZIELGRUPPE
Impulsstarke Kaufer*innen von 25-45 Jahren, die kiihle Optik und
moderne Pflanzenwelten schatzen — plus 45—60-Jdhrige, die vor allem

den funktionalen Vorteil der Luftreinigung nutzenorientiert bewerten.

03 | OPTIMAL FUR
Ganzjahriger Indoor-Einsatz, ideal fir Homeoffice, Wohnrau-
me und kleine Stadtwohnungen.

04 | PORTFOLIO

Ein Sortiment aus silbrig-blauen und kiihlgriinen Blattpflanzen, die
dsthetische Wirkung mit dem Mehrwert der natirlichen Luftverbes-
serung verbinden, wie Efeutute (Epipremnum), Griinlilie (Chlorophy-
tum), Farn (z. B. Nephrolepis), Einblatt (Spathiphyllum).
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DER TREND: Look & Feel

bold heritage

Die ikonische Asthetik der 70er-Jahre erhdilt ein
modernes Update. Zeitlose Designklassiker in

Braun- und Orangetonen verbinden sich mit

|

innovativen Materialien und floralen Elementen
zu einem selbstbewussten, zeitgemdjfsen Look.

Bliiten- und Blatt-Exotik setzt markante Akzente
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und bringt einladende Wdrme in den Raum.




POS-ADAPTION: Vom Trend zur Verkaufsflache

funky.
leaves

Auffallige Blatter & starke Muster
Retro-Vibes neu interpretiert.

Das Portfolio vereint charakterstarke Pflanzen mit kraftigen
Formen und auffalligen Strukturen, die perfekt zu den war-
men Retro-Ténen und organischen Mustern der 7oer-Jahre
passen. Markante Blattzeichnungen, starke Silhouetten und
unkomplizierte Pflegeeigenschaften stehen im Mittelpunkt

— ein modernes Revival ikonischer Griinpflanzen.

Die Kombination aus dekorativer Wirkung und Robustheit
macht die Pflanzen zu idealen Begleitern fir urbane Inter-

iors und auffallige Wohnwelten.

Alle Pflanzen harmonieren durch ihre besondere Oberfla-
chenstruktur und intensive Blattzeichnung und schaffen ein
stimmiges Sortiment, das am POS sofort Aufmerksamkeit

erzeugt und zu spontanen Kaufen animiert.

AUF EINEN BLICK:
\/ Hoher Impulsfaktor
\/ Trendstark & sicher iiber viele Wohnstile

\/ Risikoarm

01| VERKAUFSSTARKEN

------- + Statement-Charakter: jede Pflanze wirkt durch ihre Blattzeichnung

wie ein Dekoelement und differenziert sich so vom Standardsortiment.

~~~~~ * Hohe Robustheit: pflegeleichte und langlebige Pflanzen

~~~~~ % Starke Impulswirkung:

02 | ZIELGRUPPE

Die Zielgruppe sind stilbewusste Kaufer*innen von 25 bis 55 Jahre, die
feine Pflanzenwelten und &dsthetische Geschenkideen schatzen. Sie re-
agieren stark auf besondere Sorten und lassen sich leicht zu spontanen

Kaufen inspirieren.

03 | OPTIMAL FUR

Ganzjahrig; besonders flirs Homeoffice, Bad und Wohnbereich.

04 | PORTFOLIO
Portfolio aus markanten Blattschmuckpflanzen mit grafischen Zeich-

nungen, kraftigen Strukturen und ausdrucksstarken Silhouetten.
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DER TREND: Look & Feel

tutto italiano

Die Sehnsucht nach italienischer Gelassenheit
wdchst. Warme Farben, offene Rdume und ein
unkomplizierter Umgang mit Genuss prdgen
diesen Trend. Bliiten, Friichte und mediterrane
Nuancen bringen eine klare, unaufgeregte
Leichtigkeit in den Alltag. Ein Look, der dem

Gewohnten eine frische, sonnige Note verleiht.




POS-ADAPTION: Vom Trend zur Verkaufsflache
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01] VERKAUFSSTARKEN

7 A" =, INSPIRTERT VOH
/ ] | DUFT S1ZILIENS
~~~~~~~ + Starker Erlebnis-Impuls: erzeugt durch den Duft sofortige Aufmerk- | .
" ; r.J‘ : :

samkeit, triggert spontane Mitnahme und verstarkt den
LHuch, warum gibt’s das JETZT schon?!“-Effekt

~~~~~ * natirliche Geschenkoptik — wirkt hochwertig ohne zusétzliche

Deko- oder Verpackung

a | | | O r e & ~~~~~ * attraktive Mehrfachplatzierung — Kiiche, Balkon & Terrasse
ermoglichen héhere Flachenrotation
a ro m a 02 | ZIELGRUPPE

§ | A
. - . . Genussorientierte Kaufer*innen von 30 bis 65 Jahren, die aromatische h h‘
Zitrus und Krauter direkt aus Italien. o ) S

Pflanzen und dekorative Zitrussorten schatzen und sich iber Duft und

I'-'-\

Optik zu impulsiven Kaufen inspirieren lassen.

03 | OPTIMAL FUR
Frihjahr bis Spatsommer, ideal fur Kiichenthemen, Terrasse,
Balkon und Geschenkaktionen.

AMORE & AROMA vereint aromatische Krauter und dekorati-
ve Zitruspflanzen zu einem lebendigen, mediterranen Sorti-

mentvoller Leichtigkeit und dolce vita. Die Pflanzen erinnern
an warme Abende auf der Terrasse, an Zitronengarten und 04 I PORTFOLIO

dlem Dt friner [ELiter o ey [Gelhe. (Levlemele (OG- Zitruspflanzen (z. B. Citrus limon, Kumquat, Calamondin) sowie

e ifselfies (Gt Livel Wi Feliiner ehaelisen seiblifie mediterrane Krauter wie Rosmarin, Thymian und Oregano — je nach

Urlaubsassoziationen und bringen ein Stiick sizilianische

Saison erganzt durch Feigen.

Lebensfreude in den Alltag.

Das Sortiment wirkt wertig und einladend, ist vielseitig ein-
setzbar und kommt ohne zusatzliche Dekoration aus — al-
lein die Pflanzen erzahlen bereits eine Geschichte von Son-
ne, Meer und Genuss und passen ideal zu Kiiche, Balkon

| IHSPIR[EBT "ﬁl'l DUFT SIZILIENS
- _“—ﬂ“ L IM!J H‘l.ﬂ- q‘l.,ll m o 'M

und Terrasse.

AUF EINEN BLICK:
\/hoher Duftimpuls
\/starke Saisonalitdt
\/Urban Gardening Trend







